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Pressemitteilungen erfolgreich schreiben

Die wichtigsten Regeln beim Verfassen einer Pressemeldung:

1. Relevanz: Ist Ihre Nachricht fir Journalisten so interessant, dass Redakteure diese verdffentlichen?

2. Aktualitat: Ist die Meldung aktuell? Gibt es einen aktuellen AnlaB wie ein Jubildum, ein neues Produkt etc.?

3. Die Uberschrift: Ist die Uberschrift interessant? Animiert die Headline Redakteuere zum Lesen?

4. Das Wichtigste zuerst: Ist im Lead-in die Kernaussage der Nachricht kurz und biindig zusammengefasst?

5. Aufbau der Nachricht: Ist die Mitteilung nach dem "6W-Schema" aufgebaut (Wer, was, wann, wo, wie, warum)?

6. Qualitat: Ist alles gut recherchiert?

7. Schreibstil: Ist die Nachricht in einer klaren Sprache mit sachlichen Formulierungen und interessanter
Argumentation verfasst?

8. Kurz und knapp: Haben Sie auf uninteressante, langatmige Ausschmiickung des Textes verzichtet? Gibt es eine
klare Struktur?

9. Nachprifbar: Gibt es einen Verantwortlichen fur die Pressemitteilung und Quellenangaben fur Behauptungen?

Die Form der Pressemeldung:

* Haben Sie einen groBen Rand fiir Notizen des Journalisten gelassen?

e Ist die Pressemeldung durch Absétze und einen gréBeren Zeilendurchschuss gut erfassbar?
* Gibt es Angaben zur Lange der Pressemeldung (Zeilen, Zeichen)?

* Gibt es evil. eine Kurzversion und eine Langversion fir unterschiedliche Medien?

* Gibt es interessantes Bildmaterial, der zur Veroffentlichung frei ist?
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